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Wettbewerbsrecht

La Kanzlel

Unzulassige Fernsehwerbung: Lidl in
Frankreich zur Zahlung von 43 Mio. Euro
Schadensersatz verurteilt

Gordian Deger

Hintergrund und Historie des Rechtsstreits

Im Juli 2025 hat die Cour d’appel de Paris Lidl zur Zahlung von 43 Millionen Euro Schadensersatz
an Intermarché verurteilt. Vorausgegangen war ein langjahriger Rechtsstreit mit einer komplexen
Verfahrenshistorie. Bereits 2017 hatten Intermarché und Carrefour Lidl wegen TV-Werbung fr
Sonderangebote verklagt, die gegen franzdsisches Werberecht verstieBen. Im Mittelpunkt stand der
Vorwurf, Lidl bewerbe im Fernsehen unrechtméaBig Aktionsware.

Die Gerichte urteilten 2020 erstmals gegen Lidl: Intermarché und Carrefour erhielten damals
bereits mehrere Millionen Euro Schadensersatz zugesprochen. Lidl fiihrte daraufhin seine
Werbekampagne fort, versah die Spots aber mit einem Sternchenhinweis, wonach das Angebot nur
in bestimmten Filialen verflgbar sei.

Gegen diese Praxis klagten Intermarché und Carrefour erneut. Wahrend Lidl in erster Instanz
(2022) noch obsiegt hatte, beurteilte die Cour d’appel de Paris mit Urteil vom 4. Juli 2025 die
Rechtslage anders und gab der Klage statt. Es bestatigte, dass Lidl gegen das Verbot der
Fernsehwerbung flir Sonderaktionen verstoRen hat.

Lidl hat inzwischen angekiindigt, gegen die Entscheidung Revision (pourvoi en cassation) einlegen
zu wollen. Das Urteil der Cour d’appel de Paris ist noch nicht rechtskraftig.

Die rechtliche Ausgangslage: Das Verbot der Fernsehwerbung fiir Sonderaktionen
Zentrale Vorschrift in Verfahren gegen Lidl ist Artikel 8 der Verordnung Nr. 92-280 vom 27 Méarz

1992, der Werbung flir ,opérations commerciales de promotion“ des Einzelhandels, also
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Sonderaktionen, im franzdsischen Fernsehen untersagt. Ziel der Vorschrift ist der Schutz der
Verbraucher vor irrefihrenden Werbepraktiken sowie die Herstellung eines fairen Wettbewerbs der
Handelsunternehmen. Dieses Verbot ist der Grund, dass in Frankreich Aktionsware Uberwiegend
im Rundfunk beworben wird.

Werbefernsehspots fiir den Einzelhandel sind grundsatzlich zulédssig, verboten ist aber Werbung flir
Sonderaktionen (opérations commerciales de promotion). Sonderaktionen sind definiert als zeitlich
oder mengenmaBig beschrankte Angebote von Aktionsware. Verboten sind somit Angebote, die
den Kunden nicht flachendeckend und/oder nicht dauerhaft zur Verfliigung stehen.

TV-Spots flr Produkte betreffend nur dann keine unzulassigen Sonderaktionen, wenn das
beworbene Angebot als dauerhaft einzustufen ist, was nach Ansicht der franzésischen Gerichte
und Behorden voraussetzt, dass das Angebot fiir mindestens 15 Wochen in allen Filialen des
Anbieters verflgbar ist.

Zentrale Feststellungen im Urteil der Cour d’appel de Paris

Das besprochene Urteil vom 4. Juli 2025 halt fest: Die streitgegenstandliche TV-Werbung flir
Produkte, die nicht in allen franzdsischen Lidl-Filialen Gber mindestens 15 Wochen hinweg
verflgbar waren, ist nach Art. 8 des Dekrets 92-280 unzuléssig.

Das Gericht stellte weiter fest, dass einschréankende Hinweise in der Werbung, wonach das
beworbene Angebot nur in ausgewahlten Filialen verfligbar ist, den Rechtsversto3 nicht beseitigen.
Intermarché wurde Schadenersatz in Hohe von tber 43 Mio. Euro zugesprochen. Die enorme Hdhe
des Schadensersatzes begriindet das Gericht u. a. damit, dass die Klagerin Werbeaufwendungen in
dieser Hohe tatigen muss, um die wegen der unzuléssigen TV-Werbung an Lidl verlorenen Kunden
zurlickzugewinnen.

Neben der Geldstrafe wurde Lidl untersagt, weiterhin TV-Spots gleicher Art zu senden, und fir
jeden VerstoB wurden hohe Zwangsgelder (astreinte) angedroht. Das Gericht stellte zudem Klar,
dass auf franzésischem Werbemarkt die Einhaltung der nationalen Werbevorschriften streng
Uberwacht wird.

Zusammenfassung der Rechtslage in Frankreich

Das Werbeverbot nach Artikel 8 flir Sonderaktionen ist ein Kernpunkt des franzdsischen
Lauterkeitsrechts im Fernsehen: Sonderaktionen (opérations commerciales de promotion), bei
denen Preis oder Verfligharkeit beschrankt sind, dirfen grundsatzlich nicht im Fernsehen
beworben werden. Ausnahmen bestehen nur fiir Angebote, die tatséchlich flachendeckend,
dauerhaft erhaltlich sind.

Die Definition der Aktionsware und die Sanktionierung von VerstéBen findet breite Akzeptanz
sowohl in der Rechtsprechung als auch bei der Werbeaufsicht (friher CSA jetzt ARCOM).

Unternehmen, die gegen diese Vorschriften verstoBen, riskieren empfindliche
Schadenersatzklagen und Unterlassungsverfigungen, oft auch in erheblicher wirtschaftlicher
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GréBenordnung.

Praktische Hinweise fiir international tatige Unternehmen

e Beachten Sie das Verbot der Werbung flr Sonderaktionen im franzdsischen Fernsehen.

e Die ARPP (Autorité de Régulation Professionnelle de la Publicité) ist die franzésische
Werbeaufsichtsbehorde, die fur die Prifung von TV-/BVOD-Werbung in Frankreich zusténdig ist.

e Achten Sie auf die Konformitét lhrer TV-Spots mit den gesetzlichen Anforderungen und den
Leitlinien und Empfehlungen der ARPP.

e Zur Vermeidung einer Einstufung als Sonderaktion ist es erforderlich, die flichendeckende und
zeitliche Mindestverfugbarkeit (15 Wochen) der Ware zu gewéhrleisten. Gegentber der ARPP
mussen entsprechende Zusicherungen abgegeben werden.

Fazit

Der Rechtsstreit um Lidl bestéatigt: Frankreich verfolgt bei Fernsehwerbung flir Sonderaktionen
einen konsequenten Verbraucherschutz. Wer gegen die nationalen Vorgaben verstdBt, riskiert nicht
nur hohe Schadensersatzforderungen, sondern auch nachhaltigen Reputationsschaden. Das
besprochene Urteil liefert hierflir ein Beispiel und bestatigt die in Frankreich geltenden Leitlinien
flr eine rechtlich einwandfreie, transparente und verbraucherschutzkonforme Werbepraxis.

Ihr Team flr deutsch-franzdsisches Wettbewerbsrecht bei Qivive steht Unternehmen gerne bei
Compliance-Checks und der rechtssicheren Gestaltung von Werbekampagnen zur Verfligung.

Kontaktieren Sie uns
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